zeitung  internet mobile
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DOGAN Holding

V 55 Jahre Erfahrung iminvestmentsegment
V Marktfihrer in der Turkei in den Bereichen TV, Zeitungund Zeitschriften

V Vertreten in den Sektoren Finanzdienstleistungen, Industrie, Immobilien,Handel,
Tourismus, Energiewirtschaft und Medien

V Beschatftigt Gber 12.800 Mitarbeiter

000 Hurriye




7 Sprachen aus 4 Kontinenten

Lernen Sieuns kennen!

Die Do€an Media International, die Niederlassung derDo€an Holding in Europa, koordiniert hier die Aktivitaten der Gruppe. Sie ist
der Verleger der hiesigen Ausgabe der Tageszeitung Hurriyet und tragt auch zum Organisationsablauf des Fernsehkanals Euro D
bei. Die in Morfelden-Walldorf, ndhe Frankfurt, gegriindete Druckerei, Hirriyet A. ¢ Zweigniederlassung Deutschland, ist die 7.
Druckerei der Gruppe und fuihrt den Druck von30 Publikationen aus 4 Kontinenten in7 verschiedenenSprachendurch.

@ =0 Hurriye



Verlagsindruckhaus

V Verlags- und DruckgebaudeMorfelden -Walldorf auf
ca. 20.000 m2, errichtet im Jahre2002

V Verlag und Produktion der gruppeneigenen
Tageszeitung Hurriyet

V Druck diverser Objekte: u.a. Financial Times, Wall
Street Journal Europe, China Daily, Stars&Stripes,
Bild, Asharg Al Awsat, Nikkei, Asahi,Yomiuri , Sport
Welt und Info&Tips

006 Hurriye




Publikation

V Durchschnittlich 187.000 Leser taglich
V Bekanntheitsgrad von tber 95%

V Seit 1969 ununterbrochen in Europa

\/ Einer der meistverkauften internationalen Titel in
Europa

Hurriye




“JederzditberalWiduwillst.”

Marke

95% allerin Deutschland lebendernMenschen
mit einem tlrkischen Migrationshintergrund
kennen die Marke

Unter den Menschen herrscht eine sehr hohe
Zustimmung, dass die Hirriyet Trken in
Deutschland hilft, ihre Muttersprache besser
zu verstehen und offen fiir unterschiedliche
Meinungen ist.

Des Weiteren sind die Leser der Meinung, dass
die Zeitung vertrauenswiurdig ist und sich fur
die Tirken inDeutschlandeinsetzt.

Gesterhleutand Morgen

Nackvievor. StArksteFitel

Hurriyet ist auch 2014 wieder die meistgelesene
tirkischsprachige Zeitung.

Durchschnittlich nutzen 331 Tsd. Tirken in Deutschland
pro Tag Hurriyet oder Hirriyet Online.

Mehr als 60% der Turken ilDeutschlandsind der Meinung,
dass Hurriyet sich fur Ihre Belange und Themen einsetzt.

InSachdBeschmachkscheiddie Frau

Fast jede 3. turkische Frau ibeutschland nutzte schon
ei nmal di e wodchenktekzeic hveomRezept beil
Hurriyet
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Unterstitzung sozialer Projekte

/ 2
by
.

RAUS MIT DER SPRACHE.
REIN INS LEBEN,

Siftungfiir Integration

Diese Kampagne wird von
Bundeskanzlerin Dr. Angela
Merkel unterstiitzt und mit Hilfe
der VDZ ins Lebengerufen. Es ist
eine Kampagne der

Integrationt’

GebeindWeg

Das Stipendien und
Mentorenprogramm I Ge h H
Dei nen

Wegl der
Deutschlandstiftung Integration

startet zum 1. Oktober 2012 mit
TDeutschl andst i ft unigerl60iTalenten

unterschiedlicher Herkunft. Die
zweijahrige, ideelle Forderung
unterstutzt 16 - bis 29-jahrige

Stipendiatinnen und Stipendiaten
mit Zuwanderungsgeschichte auf

ihrem Ausbildungsweg und bei
ihrer Karriereplanung.

.Gegdrauslich@ewalt

Kampagne 1 Gegen hau
Gewal tT unter der
Schirmherrschaft von

Staatsministerin Prof. Dr. Maria

Bohmer

Biése KKamgagne dient der

Aufklarung der Eltern bei der

Nutzung der neuen Medien wie

Computerspiele, Internet,

Fernsehen, Handy u. &. durch ihre

Kinder TSchau hin! Was
Kinder macheni wird vom
Bundesfamilien-ministerium

unterstutzt.



Unterstitzung sozialer Projekte

Zukunft durch
Bildung-
Deutschland

will’s wissen
m RolandBerger [THT3Ta! |

| BertelsmannStiftung J

<t

Technikpaten ZukunfdurchBildung

Mit dem Projekt Eine Aktion der Bertelsmann

I Techni kegeistere did Stiftung, TNSTfratest, Roland
Stiftung T Haus d e rBergdr StrateggCGonsultants
ForscherT, di e DB irBderwicltige &sagenuumaias
Hurriyet Kinder von klein auf fur ThemaSchul und Ausbildung
technische und bearbeitet werden.

naturwissenschaftliche
Phanomene undvermitteln
gleichzeitig positive
Rollenvorbilder.

o ° ovtc!fal!
«00

Diese Menschen geben Y v
der Charta ein Gesicht ke —

. -
GO B CIA 1 NI e (e (5 Bt
N b deve b a1 01 bape hertem g gt

S
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Tor bbb thorrh b am Boustownrt R N
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Charta d&fielfalt

Die Kampagne lauft unter der Schirmherrschaft von Bundeskanzlerin
Dr. Angela Merkel und unterstitzt Vielfaltigkeit in Unternehmen.
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Altersgruppen

Werte in %
Weitester Weitester Nutzerkreis Weitester Nutzerkreis

Gesamt Leserkreis Hurriyet hurriyet.com.tr Kanal D / Euro D
14-19 Jahre 14 3 7 13
20-29 Jahre 20 13 22 21
30-39 Jahre 20 20 20 19
40-49 Jahre 22 29 22
50-59 Jahre 12 16 13
60-99 Jahre 12 6

Durchschnitt 39 Jahre 45 Jahre 39 Jahre 39 Jahre
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Geschlecht

Werte in %

Weitester Weitester Nutzerkreis  Weitester Nutzerkreis
Gesamt Leserkreis Hurriyet hurriyet.com.tr Kanal D / Euro D

® mannlich mweiblich
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Haushaltsgrofe

Werte in %
Weitester Weitester Nutzerkreis Weitester Nutzerkreis
Gesamt Leserkreis Hurriyet hurriyet.com.tr Kanal D / Euro D
1 Person 9 4 7
2 Personen 16 18 17
3 Personen 19 17 16
4 Personen 32 28
5 und mehr
Personen
Durchschnitt 3,5 Personen 3,4 Personen 3,7 Personen 3,6 Personen
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Monatliches Haushaltsnettoeinkommen

Werte in %

Weitester Weitester Nutzerkreis Weitester Nutzerkreis
Gesamt Leserkreis Hurriyet hurriyet.com.tr Kanal D / Euro D

unter 750,--
Euro

Euro 750,--
b. u.

Euro 1.250,--
b. u.

Euro 1.500,--
b. u.

Euro 2.000,--
b. u.

Euro 2.500,--
b. u.

Euro 3.000,--
und mehr

keine Angabe
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Werte in %

Staatsangehorigkeit

Weitester Weitester Nutzerkreis Weitester Nutzerkreis
Gesamt Leserkreis Hurriyet  hurriyet.com.tr Kanal D / Euro D

m Tirkisch

m Deutsch

m Turkisch und Deutsch

andere
Staatsangehdorigkeit
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Werte in %

Berufstatigkeit

Gesamt

voll berufstatig

teilweise berufstatig 14

in Berufs-Ausbildung,

Azubi 4

Schiiler(in)/Student(in) 14

Hausfrau ohne
Berufstatigkeit

Rentner(in) 11
nicht berufstatig 10

arbeitslos | 3

40

Weitester Nutzerkreis
hurriyet.com.tr

Weitester Leserkreis
Hurriyet

54

17

2
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Weitester Nutzerkreis
Kanal D / Euro D

38

15

&3

12

11
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GeblattertGelesen

- 69% derManner haben
lw schonmal Hiirriyet
gelesenoder geblattert

s @ [ * 8 0 0B
O 1 w w w w w w w w Jederdritte Mann
hat in denletzten

14 Tagendie
Hurriyet gelesen

schonmal Hurriyet
gelesenoder geblattert

)# 64% der Frauen haben

OZBRiiiIIZEXL)

hat in denletzten
14 Tagendie
Hurriyet gelesen
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Cros$ledilutzurtgtrlyetunchurriyet.com.teiztel4Tage

Gesamtreichweite Hurriyet und hurriyet.com.tr in den
letzten 14 Tagen: 30,5% (715 Tsd.)

\

hurriyet.com.tr:
7,7%

\hurriyet.com.tr in den
o letzten 14 Tagen genutzt:
Hurriyet in den letzten 14 Tagen 18,1% (424 Tsd.)

genutzt: 22,9% (535 Tsd.)
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Cros$ledilutzundurriyetind hurriyet.conmistermn

Gesamtreichweite Hurriyet und hurriyet.com.tr gestern:
14,1% (331 Tsd.)

\

nur Hurriyet: hurriy&t.com.tr:
(101 Tsd.) 6,2% (144 Tsd.)

\ hurriyet.com.tr gestern

. 0
Hurriyet gestern genutzt: 8% SRR (P20 1801

(187 Tsd.)
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Crosd/ledidlutzuntdirriyetinchurriyet.com.tr

14 GESTERN

DiZahterjenigedisich Durschnittliatutzen

klrzlichbeHUrriyetind 331 TMenschpro Tag
HurriyeOnlinmformiert HurriyeddeHurriyet
habelbetragalleinin Online.

Deutschlamnda sd




Cros$ledilutzurtdtrriyethurriyet.com.tr KaahabD

letztel4Tage

Gesamtreichweite Hurriyet, hurriyet.com.tr und Kanal D in den letzten 14 Tagen: 78,8% (1,843 Mio.)

( \

Hurriyet und hurriyet.com.tr:
1,6% (38 Tsd.)

nur hurriyet.com.tr: 1,5%

< (35Tsd)

nur Harriyet: 2,4%

hurriyet.com.tr und Kanal D:
(57 Tsd.)

6,2% (145 Tsd.)

hurriyet.com.tr genutzt:
18,1% (424 Tsd.)

Hurriyet und Kanal D:

. 0, A
10,0% (234 Tsd.) Kanal D genutzt: 73,2% (1,712 Mio.)

nur KanalD:
48,2% (1,128 Mio.)

Hurriyet,
hurriyet.com.tr und Kanal D:
8,8% (206 Tsd.)
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Cros$ledilutzurtgurriyethurriyet.com.tr KaahabD
(gestem

Gesamtreichweite Hurriyet, hurriyet.com.tr und Kanal D gestern : 28,7% (670 Tsd.)

nur hurriyet.com.tr: 4,8%(111 Tsd.)

Hurriyet und
hurriyet.com.tr: 2,7%

(62 Tsd.)
Hurriyet, hurriyet.com.tr
und Kanal D: 1,0% (24
Tsd.

nur Hirriyet: 3,0% )

. ) .
(70 Tsd.) hurriyet.com.tr genutzt: 9,8%

(230 Tsd.)

Hirriyet genutzt: 8% (187 Tsd.) hurriyet.com.tr und Kanal D:

1,4%

(33 Tsd.)
nur KanalD: 14,5% (340
Tsd.)

Hurriyet und Kanal D:
1,3% (30 Tsd.)

Kanal D genutzt: 18,2% (426 Tsd.)
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Crosdledidlutzuntdirriyehurriyet.comlindeanab

14 GESTERN

Mehals1,84 Midirken Alleinn Deutschland
alleinin Deutschlageben wurdedurchschnittlich
ankurzlichnformationen pro Tagehals670rsd
vorHurriyeHurriyet TlrkebeHurriyet
OnlinendKanabgenutzt HurriyedbnlineindKanaD

zuhaben erreicht




Einstellungen zum
Them&erbung




Werbumgt Notwendig

Die meisten Tirken in
Deutschland finden
Werbung notwendig, um
sich einen Uberblick tiber
die Vielfalt der Angebote
zuverschaffen.

Werbumgformiert

55% sindschon durch
Werbung auf
interessante Angebote
aufmerksam geworden

Werbugqimiert Onlin&/erbung

61% gebenan, dass 42% der OnlineNutzer

Werbung sie zunKauf sindschondurch Online

animiert hat. Werbung aufinteressante
Angeboteaufmerksam
geworden
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Internetnutzung Mobiles Internet Smartphones

Die Internetnutzung hat sich bei Das mobile Internet ist bei den Bemerkenswert hoch ist die
den Turken in Deutschland weit Turken sehr stark verbreitet. Internetnutzung per

etabliert. Bereits 81% sind 55% der Internetnutzer haben Smartphone. 7@ der Onliner
Internetnutzer, bei 14-29- es bereits von unterwegs haben das Internet gestern mit
Jahrigen sogar 98%. genutzt. diesen Geratengenutzt.
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Kontakt

DogaMedia International GmbH

An der Briicke 22 Wirsindauclauf:

D- 64546 MorfelderWalldorf www.hurriyet.com.tr
Ebru T& (i S ¥48(0)61 05 32 890 twitter.com/ hurriyet
SevilayBuber+49 (0) 61 05 32 720 facebook.comhurriyet

anzeige@bhurriyet.de
+49 (0) 61 05 329 89



